SMA Advisor Mode

Nuestra solucién “"Advisor Mode"” le ofrecera informacién mensual sobre

la actividad exclusiva de su marca en las redes sociales, un benchmark
trimestral y un analisis cualitativo, incluyendo nuestro Workshop de Iniciativas
estratégicas 2.0, a cargo de nuestros consultores especializados.

Objetivos

Identificar las plataformas donde conversan los clientes, conocer la experiencia que transmiten y las principales
interacciones entre ellos.

Conocer el posicionamiento de la compaiia frente a sus competidores en la web social.

Conocer las mejores practicas de sus competidores y los hallazgos mas relevantes (&reas de negocio, canales, mensajes...)
para incrementar su reputacion y sus ingresos.
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Ahora es el momento. Llamenos al 902 116 833

0 visite www.izo.es y contrate SMA Advisor Mode by 120



